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Préambule

Procédure de concertation

La loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I'environnement (loi ENE) ainsi
que le décret du 30 janvier 2012 ont profondément réformé la reglementation relative d la
publicité, aux enseignes et aux préenseignes.

Par délibération en date du 28 novembre 2019, la Ville du Vésinet a prescrit la révision de
son Reglement Local de Publicité (RLP) datant du 12 juillet 1983 pour tenir compte des
évolutions législatives et répondre aux spécificités de la commune et a la préservation de
son patrimoine architectural et paysager.

Sommaire

1- Les principes de la concertation
1.1- Lo procédure

1.2-  Les modalités de la concertation

2- Les outils de la concertation
2.1- Les panneaux d'affichage
2.2- Les articles du journal municipal
2.3- Le site internet de la Ville

2.4- Le groupe de travail

3- Bilan de la concertation
3.1- Remarques portées sur le registre mis a la disposition du public
3.2- Remarqgues portées via I'adresse courriel dédiée
3.3- Remarques du groupe de travail
3.4- Arrét du RLP

Conclusion



Lors de sa scéance du 28 novembre 2019, le Conseil municipal a délibéré sur la prescription
de la révision et sur les modalités de concertation de la révision du RLP.

La concertation doit avoir lieu durant toute la durée d'élaboration du RLP depuis la
prescription jusqu’a I'arrét. Elle a débuté le 31 janvier 2020 pour s’achever le 27 mai 2021.

La concertation a pour objet d'informer les professionnels, les associations et les habitants
et de recueillir leurs remarques sur le projet de reglement local de publicité. Elle s'est donc
adressée a toute le population vésigondine.

La révision du RLP du Vésinet complete la politique de préservation et de valorisation du
cadre de vie.

C’est un outil de planification et de gestion locale de I'espace ayant pour vocation la
préservation du paysage, la lutte contre les nuisances visuelles et la réduction des
consommations énergétiques inscrits dans la loi Grenelle 2.

Conformément & I'article L.300-2 du Code de l'urbanismle et pour mener & bien la
procédure, la Ville a défini les modalités de concertation suivantes :

La révision du RLP a été prescrite avec pour objectifs de :

» Conserver les particularités paysageres de la commune, garantir la valorisation de
son patrimoine bati et préserver la qualité du cadre de vie et de I'environnement
dans le respect du droit a I'expression et & la diffusion d'informations et idées ;

» Maintenir la protection du site classé et du site inscrit et prolonger les exigences
reglementaires du Site Patrimonial Remarquable ;

> Adapterle reglement local de publicité & la nouvelle reglementation nationale tout
en poursuivant la préservation du cadre de vie encadrée par le reglement actuel
tout en autorisant de facon raisonnée les nouvelles technologies en matiere
d’affichage leégalisées par la loi Grenelle Il comme le micro-affichage publicitaire sur
les devantures commerciales, les dispositifs numériques, les b&ches et revoir la
reglementation des enseignes au regard des nouvelles dispositions intfroduites par la
loi en prolongation des prescriptions du SPR ;

» Redéfinir, selon les enjeux identifiés pour les différents secteurs, des regles en matiere
d’affichage publicitaire et de pré-enseignes en participant a la mise en ceuvre des
objectifs fixés dans le cadre du PLU et notamment les orientations du PADD dans le
but de trouver le meilleur équilibre entre la nécessité d’'assurer une communication
commerciale efficiente tout en assurant une meilleure qualité et une bonne
intégration dans leur environnement ;

» Redéfinir, selon les enjeux identifies pour les différents secteurs, des regles en matiere
d’enseignes commerciales en participant a la mise en ceuvre des objectifs fixés dans
le cadre du PLU et notamment les orientations du PADD dans le but de trouver le
meilleur équilibre entre la nécessité de garantir la visibilité des commerces tout en
assurant une bonne intégration des enseignes sur les facades et une certaine
harmonie entre les commerces ;



>

Limiter la pollution visuelle des dispositifs publicitaires en reglementant leur quantité
et leurs modalités d’'implantation et en fixant des obligations et des modalités
d’extinction de la publicité lumineuse et des pré-enseignes lumineuses.

La Ville a, le 28 novembre 2019, dans le cadre de la délibération prescrivant la révision du
RLP, défini les modalités de concertation & mettre en oeuvre :

>
>

>

Affichage de la délibération N° 1270-02 en mairie pendant un mois ;

Mise a disposition d compter du 31 janvier 2020, dans le hall de la mairie, d'un registre
de concertation accompagné d'un dossier de présentation accompagné de la
délibération prescrivant la révision du RLP et du porter d connaissance de I'Etat. Au
fur et @ mesure de I'avancement du projet ont été exposés le diagnostic, le rapport
de présentation, le projet de reglement et le plan de zonage ;

A compter du 05 février 2020, mise en place des mémes documents au sein du
service urbanisme aux heures d'ouverture de la mairie permettant de formuler des
observations et des propositions tout au long de la procédure de révision du RLP ;

Mise en ligne sur le site internet de la commune de I'ensemble du dossier, diagnostic,
projet de reglement, plan de zonage et notice explicative selon [I'état
d‘avancement de la procédure ;

Parution d'informations dans le journal municipal et dans la newsletter ;
Possibilité pour les Vésigondins de remettre leurs observations par voie postale ;

Création, le 27 janvier 2020, d'une adresse électronique dédiée pour permetire au
public de faire ses observations par voie dématérialisée ;

Mise en place d'un groupe de travail décembre 2019.

Ces modalités ont été intégralement réalisées. L'ensemble des pieces constitutives du
dossier a été mis a la disposition du public ainsi qu'un registre papier et une information
complete sur le site internet de la Ville.

Dans le cadre de la délibération du 28 novembre 2019 et des objectifs liés a la concertation,
des outils d'information et de communication ont été développés afin de permettre au plus
grand nombre de personnes d’exprimer leur avis et de prendre connaissance du projet de
RLP au fur et & mesure de son avancement.

Les quatre panneaux d’'affichage lumineux ont été utilisés pour informer de la mise &
disposition des documents dans le hall de la mairie et sur le site internet de la Ville.

Plusieurs articles ont été publiés dans la revue municipale :

Magazine de mars/avril 2020 : article d'information annoncant la mise en révision du

RLP, precisant que le projet était consultable en version papier en mairie, qu'un



registre papier permettait de formuler des observations et qu'il était possible de faire
part de ses observations par courriel ;

- Magazine de mars/avril 2021 : Rappel de la procédure en cours et invitation a
adresser les remarques sur le registe ou dans la boite courriel dédiée ;

- Magazine de mai/juin 2021 : Point surl'état d’avancement de la procédure et rappel
des objectifs ;

- Information dans la newsletter communale et sur I'application communale : 10
février 2020.

La Ville a utilsé ce support pour faciliter 'acces a I'information des habitants. Une page
internet dédiée d la procédure a été créée a compter du 05 février 2020, elle a évolué au
fur et  masure de I'état d’avancement de la procédure.

Sont présentés :

- La délibération de prescription ;

- Lanote explicative ;

- La carte de zonage,

- La délibération prescrivant la révision du RLP ;
- Le diagnostic ;

- Lerapport de présentation ;

- Le projet de reglement et le zonage ;

- Le porter a connaissance.

Les modalités de concertation prévoyaient la constitution d’'un groupe de travail et de
concertation ;

Ce dernier est composé de commercants, de représentants d’'associations, de membres
de la société civile et d’élus.

Quatre réunions ont eu lieu :

- 09 janvier 2020 : Présentation du diagnostic suivi d'un débat, partage du projet de
reglement avec les membres du groupe de travail et un travail d’intégration des
remarques et observations formulées par les participants.

Les conditions sanitaires du mois de mars et avril 2020 n’ont pas permis la tenue de la réunion
prévue a la suite de celle du 19 décembre 2019.

- 12 mai 2020 : Présentation du rapport de présentation, du plan de zonage et travail
sur le projet de reglement. Les remarques portent sur la hauteur des enseignes, la
vitrophanie, les enseignes posees sur les clétures en site résidentiel, la localisation des
publicités et pré-enseignes, les calicots disposés par la Ville, les écrans vidéo;

- 20 avril 2021 : Les remargues émises concernent la surface globale des enseignes sur
la fagade, I'éclairage des enseignes, les panonceaux publicitaires, les chevalets
posés au sol, I'application du nouveau reglement et les délais de mise en conformité.



La concertation menée depuis plus d'un an a permis d'informer les professionnels, les
associations, les habitants et de recueillir leurs observations sur le projet de Reglement Local
de Publicité (RLP) de la ville du Vésinet.

Les modalités de concertation ont été accomplies.

Au terme de la concertation, il est constaté une faible participation du public. Aucune
mention n'a été portée sur le «registre physique » mis a disposition de la population au
service urbanisme.

Deux remarques ont été inscrites sur celui disposé en mairie :

- Une premiere exprime I'accord de son auteur sur les préconisations du projet de
reglement et il est fait la demande qu’'une concertation soit engagée avec les
communes limitrophes au Vésinet pour éviter des « verrues » publicitaires en entrée
de ville ;

- Une deuxieme constate la cohérence du projet de regelement du RLP avec les
dispositions du Site Patrimonial Remarquable. Il est demandé a ce que soit limitée la
densification des enseignes et des panneaux publicitaires dans les secteurs ou ces
derniers sont autorisés. Les délais de mise en conformité de 2 ans (enseignes ) et de
6 ans (publicité et pré enseignes) doivent étre raccourcis. La personne s'interroge sur
les moyens mis en ceuvre pour faire respecter la reglementaion et se demande
quelles sont les sanctions prévues. Une question porte sur le fraitement réservé &
I'affichage communal (hauteur des panneaux, taille, luminosité)

Aucun courriel ni courrier concernant la révision du RLP n’a été recu par la mairie.

Les observations du groupe de travail ont été intégrées a la réflexion et au projet de révision
du RLP. Elles concernaient les enseignes.

Les observations émises lors de la commission « Développement économique » qui s'est
tenue le 17 mai 2021 ont été prises en compte dans le rapport de présentation en ce qui
concerne les deux groupes de travail qui se sont succédés du fait du changement de
municipalité. Dans le reglement ont été introduits :

- "autorisation d'un affichage lumineux pour les évenements commerciaux, artistiques
ou culturels ;

- une interdistance minimale de 15 m entre deux publicités sur le méme trottoir, les
vitrophanies sont limitées & un maximum de 0,5 m?;

- les enseignes temporaires, toutes opérations promotionnelles confondues, seront
accpetées pendant un délai d'un mois maximum et a 25% de la surface totale de
I'enseigne.



Au vu des différents éléments présentes ci-dessus et du fravail effectue, la commune fire un
bilan positif de la concertation.

» En matiere de publicité et de pré enseignes :

Le nouveau RLP conforte la volonté de la Ville de limiter de fagcon drastique la publicité sur
la Ville. Le seuls secteurs dans lesquels elle est acceptée représentent une faible surface du
territoire communal.

» En matiere d’enseignes :

Le reglement vise a adapter les enseignes a leur contexte pour préserver les qualités du
cadre de vie, elles sont conformes aux prescriptions du Site Patrimonial Remarquable.

Le RLP est un document stratégique souhaité par la commune afin de garantir a la fois la
préservation du site, la qualité du cadre de vie, le développement économique et
I'attraction du territoire tout en garantissant la liberté d’expression et la liberté du
commerce.

La concertation mise en place lors de cette révision n'a pas permis de fédérer la population
sur ce sujet.

Les commercants ont activement participé a son élaboration, ils ont enrichi la réflexion
globale et ils ont fait évoluer certains des points proposés en particulier en ce qui concerne
la reglementation sur les enseignes.

> Délibération N° du décembre 2019 prescrivant la révision du reglerment local de
publicité

Porter a connaissance de I'Etat 10 janvier 2020

Registres mis a disposition du public en mairie et au service urbanisme
Attestation affichage en mairie

Photographies mise a disposition hall mairie et service urbanisme

Articles sur le site internet

YV V V V V V

Arficles dans le journal municipal



> Délibération N°1270-02 du décembre 2019 prescrivant la révision du réglerment

local de publicité
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| Date de convocation : 22/11/2019
Date de l'affichage * 22/11/2019

Nombre de Conseillers
en exercice : 33

Présents : 26

Votants : 32
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DELIBERATION :

Mise en révision du réglement
local de publicits enseignes et
pré-enseignes du Vésinst

Délihération n®i 270-02 u 281172019

REPUBLIQUE FRANGAISE

VILLE DU VESINET
EXTRAIT DU REGISTRE DES DELIBERATIONS

DU CONSEIL MUNICIPAL

SEANCE DU 28 NOVEMBRE 2019

L'an deux mille dix-neuf,
Le vingt-huit novambre & vingt heures trente,

Le Conseil municipal ds la Ville du Vésinet, légalement
convoque le 22 novembre 2019, s'est réuni & Ia Mairie sous
la présidence de M. Bernard GROUCHKO, Maire.

PRESENTS : M. GROUCHKO, Maire, M. MICHEL,
Mme POLITIS, Mme GODEST, M. GUIZA, M. GOZLAN,
Maires adjoints.

M. VINTRAUD, Mme RABIAN, Mme DANES|, M. GLUCK,
Mme MINEL, M. LAGRANGE, Mme PREVOT-HUILLE,
M. JONCHERAY, M. FJONEMANN, M. ELKAEL,
M. CAROUR, Mme TORNG, Mme BERTIN, Mme GATTAZ,
M. BONNIN, Mme BELLICHA, Mme CEZARD,
M. GRIPOIX, Mme WILLEMIN, M DOUTREBENTE,
Conseillers municipaux.

ABSENTS EXCUSES :

M. de La GUERONNIERE 3 donné pouvoir & M. CAROUR
Mme JOST a donné pouvoir a M. F.JONEMANN

Mme VAN ECK a donné pouvoir a M. ELKAEL

M. DUBOIS a donné pouvoir a M. VINTRAUD

M. LORENZ! a donné pouvoir a M. MICHEL

Mme MANNO a donné pouvoir a M. GROUCHKO

ABSENTS :
Mme PLESSIER CHAUVEAU

SECRETAIRE DE SEANCE :

Mme MINEL
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Délibération présentée par Monsieur Paui-André LAGRANGE, Conseiller municipal delegué
en charge des Nouvelies technologies et de I'Urpanisme.

Vu le Code général des collectivités territoriales,

Vi le Code de l'environnement, notamment Ies articles L. 681-3 et suivants, ainsi que les
articles L.581-14 et suivants,

Vu le Code de 'urbanisme, notamment les articlss L.163-11 et 1..153-31 & L.163-35, L 123-1
el suivants, 1..300-2, zinsi cue ies arlicles R.123-1 et R 123-5 et suivants,

Yu le Code du patiimoine, notamiment 'article 1..821-30,

Vi la loi n°2010-788 du 12 juiltst 2010 portant engagement national pour 'environnement dit
loi Grenzlle 1,

Vit le déoret n°2012-118 du 30 janvier 2012 et ses doux déorets rectificalifs en date des 21
avril et 1% g00t 2012,

Vi Ja loi n°2016-925 du 7 julllet 2016 relative & la liberté de la création, a I'architacture et au
natrimoine (dite lol CAP), notamment l'article 112,

Vu larréte du Maire du Vésine! portant réglementation de I'affichage, de la publicité, des
enseignes et pré-enseignes en dale du 12 juillet 1983,

Monsieur Paui-Andre LAGRANGE rappelle 2 l'assemblée que le Reglement local de publicite
{RLP) est un instrurient de planification fondé sur le Code de l'envirannament, qui a pour objat
d'adapter la réglementation natienale dudit code en matiére d'affichage exiérieur au conlaxte
local, afin de proidger le cadra de vis.

il esl annexé au Plan local d’urbanisme (PLU) et a vocation a imposer des regies relalives a la
publicité, aux pré-ensaignes ot aux enseignas sur fe territoire communai Ce reglement doit
assurer un équilibre enle le droit a 'expression libre et a la diffusion d'informations par le biais
de la publicité, des enseignes st pré-anseignes, tout en préservant le cadre Ce vie el les
paysages.

Mansieur Faul-André LAGRANGE précise la définition de ces trois termes au sens de l'arficle
L.581-3 du Code de lenvirannement

% Une enselgne congtitue touta inscripilon, forme ou image apposée sur un immsubis
et relative & una aclivité qui s'y exerce.

» Une pré-enseigne constitus toute inscription, forme ou image indiquant la proximité
d'un immeuble oli s'exerce une activité déterminge.

Une publicitd constitue, & Texclusion des enseignes et pré-enseignes, toute
inscription, forme ou image destinée & informer le public ou a attirer son atlention, les
dispositifs dont le principal objet est de recevoir lesdites inscriplions, formes ou images
dtant assimilées a des publicités.

R4

I- Le réglement actusl

L actuel Reglement local de publicité (RLP) de la commune du Vésinet date de 1983 H est
adapté a la protection du site classé et inscrit. Compte tenu de son caractére trés restrictif el
des protections patrimoniales et paysagéres mises en place sur la commune, la présence dg
la publicité est extrémement limitee (a des secteurs géographiques extrémement reduiis el
presque exclusivemeant sur mabilier urbain, conlrlé par la coliectivite).
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Par ailleurs, dés lors qu'il existe un RLP, I'nstallation ou Ia modifiCaloT 0 INe ensaigne asl
soumise & autorisation préalable du maire, sur tout e territoire commnal,

Monsieur Paul-André LAGRANGE rappalle que la loi dite CAP du 7 juillet 2018 étend
linterdiction de publicité sur ies immaubles classés ou inscrits "Monuments historiques’, dans
leurs abords (champ de visibilité jusqu'a 500 in) et en Site palrimonial remarquable {SPR).

AT

Toutefois, cette interdicton de principe peul cependant étre assouplie par le RLP révisg.

1i- Une révision nécessaire avant juillet 2020

La loi n"2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour l'environnement dite loi
ENE ainsi que le décret du 30 janvier 2012 ont considérablement changé la régiementation
nationale de I'afichage exlérieur qui datait de 1978, madifiant le contenu et Ia porigée des
réglements locaux de publicite.

Les évolutions de la réglementation issues de |z loi ENE el de son décret toucheni notamman:
la clarification des compétences anire le maire et la préfet en matiére d'instruction et da pouvoir
de polics de I'affichage, le renforcement des sanctions {notamment financiéras), linstauration
d'une regle de densité publicitairs, la créalion ds régles d'extinction nocturne pour les
publicités &t enseignes lumineuses, elc.

Catte loi a refondé les procédures d'élahoration, de révision et de modification das RLP
Désormals, ils son: slaborés, révisés ou modifigs confarmément aux procédures d'élaboration
de révision ou de modification des p'ans locaux d'urbanisme (PLU), définies au chapitre 11} dy
titre 1l du livre ¥ du Code de l'urbanisme.

Le RLP comprend au moins un ragport de présentation, une partis reglementaire et des
annaxes :

» Le rapport de présentation s'appuie sur un diagnostic, définit les orientations et
eojectifs ds la commune en matigre de publicité extérieure — notammant de densité
et d’harmaonisation - et explique les choix retenus au regard de ces orientations et
objectifs.

» La partie réglementaire comprend les dispositions adaptant la réglementation
nationale. Les prescriptions du RLP peuvent étre générales ou s'appliquer aux
seules zones qu'il identifie.

» Lo oules documants graphiques font apparailtre sur l'ensemble du territoire ds Ja
commune lgs zonas et, e cas échéant, les parimétres, identifiés par le RLP, et sent
annaxés a celui-ci.

A compter du 14 juillet 2020, les RLP éiaborés avant le 13 juillel 2010 qui n'ont pas &té révisés
depuis cette date deviendronl automatiquement caducs et le Code de l'envirannement
s'appliguera. Les conséquences sont les suivantas @ c'sat le préfet et non plus le maire qui
exercera le pouvoir de police de laffichage (délivrance des autorisations d'enssignes et
publicité numérique, conduite de la procédure de sanction en cas d'infraction, etc.) et la
réglementation nationale, sans adaptation locale, s'appliquera,

Aussi, en raison de linterdiction de Ja publicité sur le territoire de la commune et de la
possibilité ¢'allégements réglemeantées, ainsi que de lexislance de nouveaux supports
d'expression publicitaire, il est indispensable d'envisagar de réintroduire certaines possibilites
limitées el encadrées d'affichage publicitaire en particulier sur le mobilier urbain.

Cette révision du RLP permetira de doter Iz commune d'outils juridiques en adéqualion avec
le nouveau cadre juridigue et réglemantaire ¢! de faire obstacle & la caducité du réglement
actuel au 13 juillet 2020.

[CYARRLIGATION DE LA REGLE ETEXFOSE DU PROJE

Tel que cela a &té exposé lors de la commission Grands projets du 13 novembre 2019, le
nouveau Reglament local de publicité (RLP) devra tenir compte de la nouvelle réglementation
nationale el prévoir una réintraduction de I publicité au vu de son interdiction qui prévaul en
Site patrimonial remarquable (article L.581-8 du Gode de I'environnament).
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Les ohjsctifs poursuivis par la révision du Réglementiocal depobiichs

Conserver las particularités paysagéres de la commune, garantir la valarisation de son
patrimoine bati et préserver ia qualte du cadre de vie et de I'environnement dans le
respect du droit & I'expression et 4 la diffusion des informations et idées |

Malntenir la protection des sites classés et inscrits, ainsi que prolonger les exigences
reglementaires du Site patrimonial remarquable (8PR) ;

Adapter le RLP & la nouvelle réglemantation nationale tout en pourstivant la
préservation du cadre de vie encadrée parte réglement actuel et en autonisant de fagon
raisonnéa les rouvellss technologies en matiére d'afiichage legalisées par la loi
Grenalle |i (le micro-afiichage publicitaire sur les devantures commerciales, las
dispositifs numérigues, les biches) et revolr la reglementation des enselgnas auregard
des nouvellss dispasitions intreduites par la lol en prolongation ces prescriptions du
SPR

Radéfinir, selon les enjeux |dentifié5 pour les différants secieurs, des regles en maticre
d'affichage publicitaire et de pré-enseignes, en participant a la mise en csuvre des
objectifs fixés dans le cadre du PLU et notamment les orientations cu PADD, dans le
but de trouver ls meilieur équilibre entre la nécessité d'assurer uns communication

commerciale efficients tout en assurant unz meilisure gualité et une bonne intégration
dans leur environnement |

Redéfinir, selon las anjsux identifies pour le S différents secteurs, des régles en matiere
d'enselgnes commerciales, en participant & la mise en ceuvre das objaclifs fixés dans
le cadrs du PLU et notarnment les orientations du PADD, dans le but da trouver le
mellleur équilibre entre la nécessité de garantir 12 visbilile des commerces tout en
assurant une bonne intggration des enseignes sur les fagades el unz certaine
harmanie entre les commerces ;

Limiter i pollution visuslle des disposilifs publicitaires en reglementant leur Guantité et
leurs modalités dlimplantation, ainsi qu'en fixant des obiigations el des modalités
d'extinction de la publicité lumineuse el des pré-enssignes lumineuses.

Les modalités de concartation

~

n application des articles L.103-2 et suivants du Code de l'urbenisme, la révision du

glement local de pubiicité fera I'objet d'une concertation asseciant, pe ndant toule Ia durée

s éiatoration du raglemenl, les hahilants et les aufrgs personnes concernées
(commercanis, associations locales, enssignisies, efc.).

La concertation devra

>

Faurnir une information claire sui le projet de réglement de publicité pendant la durés
des éludes nécessalres & sa révision ;

Permatire 'exprassion des attentes, des idées et des avis sur les orientations st
propositions en matiere d'aifichage extérieur

Encourager une participation la plus large possible en organisant le recueit des avis de
tous ceux qui souhaitent apporter leur centribution a celte révision.

Les modalités sont les suivantes :

> Mise & disposition en mairis, aux heures el jours d'ouverture de le mairie, dans le hall

et au service Urbanisms, d'un dossier dans lequel seront indiques les objectifs

poursuivis el d'un registre ol toute personne inleressée pourra formuler ses
observations ;

» Mise en ligne sur le site interet de la commune du dossier et ds l'etat de sen
avancement
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Accusé de réception en préfecture
078-217806504-20191128-1270-02-DE
Date de télétransmission : 03/12/2019
Dale de réception préfecture : 03/12/2019

Parution d'informations dans le journal municipal et dans la n wsletter

N

A'3

Possibilité pour les Vésigondins de remetire leurs observations par vole postale :

Création d'une adresse électronique dédiée pour permetire au public de faire ses
observations par voie dématérialisée.

v

Un groupe de travail sera mis en place. Le Conseil municipal examinera le projet de réglement
local de publicité qui aura été élaboré et, si celuj-ci convient, arrétera le projet de révision.
Apres consultation des personnes publiques associées (PPA) et de Ia commission
départementale compétente en matiére de nature, de paysages et des sites, se déroulera
l'enquéte publique. A lissue de cette procédure, le Conseil municipal pourra approuver la
révision du Réglement local de publicité.

Une fois approuvé, le RPL sera annexé au Plan local d'urbanisme.

'D) DECISION DU CONSEIL MUNICIPAL R T 3

Considérant que le projet de délibération a été présenté lors de la commission « Grands
projets » en date du 13 novembre 2019,

Considérant que le Réglement local de publicite (RLP) du 12 juillet 1983 doit &tre révisé
compte tenu de I'évolution du cadre égislatif et reglementaire,

Considérant l'obligation — résultant des dispositions des articles L.103-2 et suivants du Code
de I'urbanisme et des dispositions de I'article L.518-14-1 du Code de I'environnement — faite
au Conseil municipal de délibérer sur les objectifs poursuivis par la révision du Réglement
local de publicité et sur les modalités de concertation,

Aprés avoir entendu I'exposé de Monsieur Paul-André LAGRANGE, Conseiller municipal
délégué en charge des Nouvelles technologies et de 'Urbanisme, le Conseil municipal, aprés
en avoir délibéré, a 'unanimité :

PRESCRIT la révision du Réglement local de publicité sur I'ensemble du territoire de Ia Ville,

APPROUVE les objeclifs poursuivis et les modalités de concertation qui seront mises en
ceuvre,

GHARGE Monsieur le Maire ou son représentant de metire en ceuvre la présente délibération
qui sera transmise alx personnes publiques associées mentionnées 2 l'article L.153-11 du
Code de l'urbanisme et de prendre toutes les mesures d'information, de publication et
d'affichage nécessaires.

Fait et délibéré en séance les jour, mois et an que dessus et ont signé au registre les membres
présents.

Le Maire certifie sous sa responsabilité le caractére
exéculoire de cet acte et informe que la présente
déiibération peut faire I'objet d'un recours pour exces
de pouvair devant le Tribunal Administratif dans un
délal de 2 mois a compler de sa publication.

La présente délibération publide fe .03, ‘I,Z,P/,Z')U
estexéeutoire 4 la date du ... OJ./ L { c)fj
en application de la loi 82-213 du 2 mars 1982

AuVesinetle O3 /12 /219
. Lekl‘hlaire
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> Porter a connaissance de I'Etat 10 janvier 2020

E,
—

Liberté « Egaliré » Fraternité
REPUBLIQUE FRANGAISE

PREFET DES YVELINES

Direction départementale des Territoires
Service environnement
Unité paysages, risques et nuisances

Affaire suivie par : Malika IZZA

téléphone : 01 30 84 30 54
malika.i velines.gouv.fr

PORTER A CONNAISSANCE (PAC)
POUR LA REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
DU VESINET

PAC du Vésinet  Page 1sur 1l

Ville du Vésinet - Reglement Local de Publicité - Bilan de la concertation - Mai 2021



Table des matiéres

A) LA REFORME DES REGLEMENTS LOCAUX DE PUBLICITE .......covvvvresnnone. 4
1) Objectifs d'un reglement local de publicité
2) Champ d’application du réglement local de publicité (RLP)
3) Procédure d’élaboration du RLP
4) Le contenu du RLP

B) LE RAPPORT DE COMPATIBILITE DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE 7
1) La charte d'un parc national

2) La charte d'un parc naturel régional

C) LES SITES SENSIBLES ET LE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE 7
1) Les interdictions absolues décrites a I’article L.581-4 du code de I’environnement
2) Les interdictions relatives décrites a I'article 1..581-8 du code de I'environnement

3) Les zones a protéger et les espaces boisés classés du PLU (article R.581-30 du code de
I'environnement)

D) LES FORMES DE PUBLICITE NE POUVANT ETRE INTERDITES PAR UN RLP 8
1) Sur les palissades de chantier

2) Publicité effectuée en exécution d'une décision

E) L'AFFICHAGE D'OPINION ET PUBLICITE RELATIVE AUX BESOINS DES
ASSOCIATIONS. 9

F) LES DISPOSITIONS APPLICABLES A LA PUBLICITE LUMINEUSE ET NUMERIQUE 9

G) DISPOSITIONS LIEES A PROXIMITE DES ROUTES A GRANDE CIRCULATION,
AUTOROUTES, VOIES EXPRESS ET BRETELLE DE RACCORDEMENT 10

H) AUTRES PRESCRIPTIONS APPLICABLES AUX DISPOSITIFS DE PUBLICITE,
D’ENSEIGNES ET PREENSEIGNES 10

1) Prescriptions relatives a Iutilisation du domaine public
2) Prescriptions du code de la route relatives aux publicités, enseignes et préenseignes

3) Les recommandations eu égard a un plan de prévention des risques d’inondation

PAC du Vésinet  Page 3 sur 11

Ville du Vésinet - Reglement Local de Publicité - Bilan de la concertation - Mai 2021



Réglement local de publicité

(articles L.581-1 et suivants du code de I’environnement
articles R.581-1 et suivants du code de I’environnement)

Le réglement local de publicité (RLP) est un instrument de planification locale de la publicité
pour des motifs de protection du cadre de vie. Son adoption répond a la volonté d’adapter le réglement
national de publicité (RNP) aux spécificités du territoire en prévoyant des dispositions plus restrictives que
ce dernier. Il s’agira d’apporter grice au zonage du RLP une réponse adaptée au patrimoine architectural,
paysager ou naturel qu’il convient de protéger méme si le territoire ne présente pas de caractére
remarquable.

En Pabsence de RLP, les compétences en matiére de police de la publicité sont exercées par le
préfet. Toutefois, s'il existe un réglement local de publicité, ces compétences sont exercées par le maire au
nom de la commune. Si PEPCI est compétent dans 1’élaboration et la révision du réglement local de
publicité intercommunal, instruction et le pouvoir de police restent du ressort de la commune.

Le maire ou le président de I’EPCI compétent conduisent done la procédure d’élaboration du
RLP(i) (article R.123-15 du code de I'urbanisme). A cette fin, ’Etat au travers du préfet de département joue
un rdle primordial dans le cadre du «porter & connaissance» (PAC).

Dés notification de la délibération prescrivant le RLP, le préfet doit porter & la connaissance du
maire ou du président de I’EPCI P’ensemble des dispositions particuliéres applicables au territoire concerné
qui lui seront utiles dans la rédaction du projet de réglement (article L.121-2 et R.121-1 du code de
I’urbanisme).

A) LA REFORME DES REGLEMENTS LOCAUX DE PUBLICITE
1) Objectifs d'un réglement local de publicité

L objectif premier d’un RLP est de préserver le cadre de vie des habitants de la commune et/ou
de I’intercommunalité en portant un soin particulier a la mise en valeur du patrimoine architectural naturel et
paysager. En effet un recours non maitrisé de I’expression commerciale que représente la publicité peut Etre
source de pollution visuelle et de dénaturation des paysages.

En application de l'article L.581-14 du code de I'environnement, la commune ou ['établissement
public de coopération intercommunale compétent en matiére de plan local d'urbanisme peut élaborer sur
l'ensemble du territoire de la commune ou de I'établissement public un réglement local de publicité qui
adapte en agglomération, les dispositions prévues a l'article L.581-9 du code de l'environnement.

En dehors de I’agglomération, et dans des conditions particuliéres décrites a I’article L.581-7 du
code de I’environnement, la publicité peut étre autorisée par un réglement local de publicité.

Conformément aux dispositions de I’article L.581-18 du code de I’environnement, le réglement
local de publicité peut également prévoir des prescriptions relatives aux enseignes dans des conditions plus
restrictives que celles du réglement national et ce, sur I’ensemble du territoire communal (en ou hors
agglomération). Par ailleurs, dans le cadre d’un reglement local de publicité, l'installation d'une enseigne est
soumise A autorisation.

Selon les dispositions de 'article R.110-2 du code de la route, I'agglomération est un espace sur
lequel sont groupés des immeubles bétis rapprochés et dont l'entrée et la sortie sont signalées par des
panneaux placés & cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde. Les limites de I'agglomération
sont fixées par arrété du maire en application de l'article R.411-2 du code de la route et sont représentées sur
un document graphique annexé, avec les arrétés municipaux fixant lesdites limites, au réglement local de
publicité.
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2) Champ d’application du réglement local de publicité

a) Dispositions générales applicables d toutes publicités

Sans préjudice de I'application des dispositions de l'article L. 581-4, la publicité est interdite :

1° sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de
télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les équipements publics concernant la
circulation routiére, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne 7

2° sur les murs des batiments sauf quand ces murs sont aveugles ou qu'ils ne comportent qu'une
ou plusieurs ouvertures d'une surface unitaire inférieure 4 0,50 métre carré 3

3% sur les clotures qui ne sont pas aveugles ;

4° sur les murs de cimetiére et de jardin public.

b) En ce qui concerne la partie de territoire communal située & l'intérieur de l'agglomération

Sous réserve des dispositions des articles L.581-4, L.581-8 et L.581-13 du code de
I'environnement, le réglement local de publicité définit dans ’agglomération une ou plusieurs zones ot
s'applique une réglementation plus restrictive que les prescriptions du réglement national (article L.581-14
code environnement).

¢) Le nouveau périmétre d’interdiction de publicité en agglomération autour des monuments

historigues

La loi n°2016-925 du 7 juillet 2016 relative a la liberté de la création, a ’architecture et au
patrimoine (LCAP), a porté a 500 m le rayon du périmétre d’interdiction de publicité autour des monuments
historiques (au lieu de 100 m).

Cette nouvelle interdiction entrera en vigueur dés I’approbation du nouveau reéglement local de
publicité du Vésinet, en application de Iarticle 112 de cette méme loi. Toutefois, conformément aux
dispositions du dernier alinéa du I de I’article L.581-8 et du 2¢me alinéa de I’article L.581-14 du code de
Ienvironnement, cette interdiction pourra étre levée sur tout ou partie du périmétre d’un rayon de 500 m
autour de chaque monument historique (cf. paragraphe C-3 deux premiers alinéas ci-aprés), a condition que
la réglementation appliquée soit plus restrictive que les prescriptions du réglement national.

d) En ce qui concerne la partie de territoire communal située en dehors de | ‘agglomération

En dehors des lieux qualifiés d'agglomération par les réglements relatifs a la circulation
routiére, la publicité peut étre autorisée par le réglement local de publicité a proximité immédiate des
établissements de centres commerciaux exclusifs de toute habitation et situés hors agglomération, dans le
respect de la qualité du cadre de vie et du paysage (article L.581-7 du code de [’environnement).

Le reglement local de publicité délimite alors le périmétre a l'intérieur duquel les dispositifs
publicitaires sont ainsi permis et édicte les prescriptions qui leur sont applicables. Dans ce périmétre, les
dispositifs publicitaires respectent les prescriptions de surface et de hauteur applicables aux dispositifs
publicitaires situés dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants.

Dans ce périmetre, les dispositifs publicitaires sont interdits si les affiches qu'ils supportent ne
sont visibles que d'une autoroute, d'une bretelle de raccordement & une autoroute, d'une route express ou
d'une déviation ou voie publique située hors agglomération. Une bretelle de raccordement autoroutire est
une route reliant les autoroutes au reste du réseau routier (article R.581-77 du code de ’environnement).
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3) Procédure d'élaboration du réglement local de publicité

a) Procédure semblable a la procédure PLU

En application des dispositions de l'article 1..581-14-1 du code de I'environnement, le réglement
local de publicité est élaboré, révisé ou modifié conformément aux procédures d'élaboration, de révision ou
de modification des plans locaux d'urbanisme définies au chapitre I1I du titre II du livre Ter du code de
l'urbanisme, & I'exception des dispositions relatives a la procédure de modification simplifiée prévue a
l'article L.123-13 et des dispositions transitoires de l'article L.123-19 du méme code.

Le maire ou le président de I'établissement public de coopération intercommunale compétent en
matiére de plan local d'urbanisme peut recueillir 'avis de toute personne, de tout organisme ou association

compétents en matiére de paysage, de publicité, d'enseignes et pré-enseignes, d'environnement,
d'architecture, d'urbanisme, d'aménagement du territoire, d'habitat et de déplacements.

b) La commission départementale de la nature des paysages et des sites (CDNPS) Formation

Avant d'étre soumis 2 enquéte publique, le projet de réglement arrét¢ par |'établissement public
de coopération intercommunale ou la commune est soumis pour avis 4 la commission départementale
compétente en matiére de nature, de paysages et de sites (CDNPS). En formation publicité, le maire ou le
président de I’'EPCI est invité a siéger a la séance au cours de laquelle le projet est examiné et a voix
délibérative. L’avis de la CDNPS est pris au vu d’un rapport de I’Etat. Cet avis est réputé favorable s'il n'est
pas intervenu dans un délai de trois mois.

4) Le contenu d'un réglement local de publicité

Le réglement local de publicité comprend au moins un rapport de présentation, une partie
réglementaire et des annexes.

a) Le rapport de présentation

Le rapport de présentation s'appuie sur un diagnostic, définit les orientations et les objectifs de
la commune ou de I'établissement public de coopération intercommunale en matiére de publicité extérieure,
notamment de densité et d'harmonisation, et explique les choix retenus au regard de ces orientations et
objectifs. Le diagnostic est I’occasion de recenser les dispositifs publicitaires en infraction avec le RNP et
d’identifier les lieux et immeubles o la publicité est interdite en vertu de dispositions législatives (article
1..581-4 et L.581-8). Le diagnostic doit aussi permettre d’identifier les enjeux architecturaux et paysagers du
territoire ainsi que les espaces nécessitant un traitement spécifique. L’expertise des services déconcentrés de
I"Etat (DDT et DRIEE) ainsi que celle du conseil d’architecture, d’urbanisme et de I’environnement (CAUE)
pourra étre a cet égard sollicitée.

b) La partie réglementaire

La partie réglementaire comprend les prescriptions adaptant les dispositions prévues a larticle
L.581-9 et les dérogations prévues par le I de l'article L.581-8 du code de l'environnement en ce qui
concerne la publicité et les pré-enseignes en agglomération, ainsi que le cas échéant, les prescriptions
mentionnées aux articles R.581-66 et R.581-77 du code de I’environnement en ce qui concerne les pré-
enseignes dites «dérogatoires» mentionnées au dernier alinéa de Particle L.581-19 et au III de article
L.581-20 du code de I’environnement. Les prescriptions du réglement local de publicité peuvent €tre
générales ou s'appliquer aux seules zones qu'il identifie.

¢) Les annexes

Le ou les documents graphiques font apparaitre sur l'ensemble du territoire de la commune ou
de l'intercommunalité les zones et, le cas échéant, les périmétres, identifiés par le réglement local de
publicité et sont annexés a celui-ci.

Les limites de I'agglomération fixées par le maire en application de Iarticle R.411-2 du code de
la route doivent étre représentées sur un document graphique annexé, avec les arrétés municipaux fixant
lesdites limites, au réglement local de publicité.
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B) LE RAPPORT DE COMPATIBILITE DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

1) La charte d'un parc national

Les dispositions du réglement local de publicité doivent étre compatibles avec les orientations
de protection, de mise en valeur et de développement durable de la charte applicable a 1’aire d’adhésion d'un
parc national mentionnées au 2° du I de I'article L. 331-3 du code de I'environnement, A noter que le
département des Yvelines n’a pas de parc national.

2) La charte d'un parc naturel régional

Les dispositions du réglement local de publicité devront étre compatibles avec les orientations
et mesures de la charte d’un parc naturel régional (décret n°2011-1430 du 3 novembre 2011) mentionnées
au II de I’article L. 333-1 du code de I’environnement.

Le territoire du Vésinet ne fait pas partie d’un parc naturel régional.
C) LES SITES SENSIBLES ET LE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
1) Les interdictions absolues décrites a I'article L.581-4 du code de I'environnement

Le réglement local de publicité ne peut pas déroger & I'interdiction de publicité édictée a I'article
L.581-4- et Il du code de I’environnement qui dispose que toute publicité est interdite :

1°) sur les immeubles classés ou inscrits au titre des monuments historiques (cf. articles 100-4
de la loi LCAP du 7 juillet 2016) ;

2°) sur les monuments naturels et dans les sites classés ;

3°) dans les cceurs des parcs nationaux et les réserves naturelles ;

4°) sur les arbres ;

5°) sur les immeubles qui, avant la prescription du RLP, auraient été identifiés comme
présentant un caractére esthétique, historique ou pittoresque par arrété du maire aprés avis de

la commission départementale compétente en matiére de sites dans sa formation publicité.

2) Les interdictions relatives décrites 2 I'article L.581-8 du code de I'environnement

Le reglement local de publicité peut déroger a l'interdiction de publicité édictée a Darticle
L.581-8-1 du code de I’environnement, laquelle interdiction s’applique aux dispositifs situés dans les
agglomérations et :

1°) aux abords des monuments historiques mentionnés a I’article L. 621-30 du code du

patrimoine (cf. articles 100 -5-a et 112-I 3éme alinéa de la loi LCAP précitée ) ;

2°) dans le périmetre des sites patrimoniaux remarquables mentionnés a I’article L.631-1du

code du patrimoine (cf. article 100-5-a de la méme loi) ;

3°) dans les parcs naturels régionaux.

4°) dans les sites inscrits (cf. article 100-5-b de la méme loi) ;

5°) @ moins de 100 métres et dans le champ de visibilité des immeubles mentionnés au II de

l'article L. 581-4 du code de I’environnement (cf. article 100-5-c de la méme loi) ;

7°) dans l'aire d'adhésion des parcs nationaux ;

8°) dans les zones spéciales de conservation et dans les zones de protection spéciales

mentionnées a l'article L.414-1 du code de I’environnement (sites Natura 2000),

La commune du Vésinet est concernée par les interdictions mentionnées aux articles L.581-4 et L.581-8.
Concernant les monuments historiques, les monuments naturels et sites, ainsi que le site patrimonial
remarquable, se référer au courrier de I'UDAP daté du 2 janvier 2020 (ci-joint en annexe).

La commune du Vésinet n’est pas concernée par les zones NATURA 2000.

PAC du Vésinet  Page 7 sur 11

Ville du Vésinet — Reglement Local de Publicité - Bilan de la concertation - Mai 2021



3) Les zones a protéger d’un PLU et les espaces boisés classés de 1'article R.581-30 du code
de I'environnement.

Sans préjudice de l'application des dispositions de l'article L.581-4, les dispositifs publicitaires
non lumineux scellés dans le sol ou installés directement sur le sol sont interdits, en agglomération :

1°) dans les espaces boisés classés en application de l'article L.113-1 du code de l'urbanisme;
2°) dans les zones & protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des paysages
et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et figurant sur le plan
local d'urbanisme ou sur un plan d'occupation des sols.

La commune du Vésinet ne comporte pas d’espaces boisés classés.

Selon I’article L. 113-2 du code de I'urbanisme, le classement en espaces boisés classés (EBC)
interdit tout changement d’affectation ou tout mode d’occupation du sol de nature & compromettre la
conservation, la protection ou la création des boisements.

A noter qu’au sens de I'article L.113-2 du code de I"urbanisme, lorsque des zones non-boisées
sont incluses en EBC, tout aménagement ou opération qui empécherait la venue naturelle des bois y est
interdit.

D) LES FORMES DE PUBLICITE NE POUVANT ETRE INTERDITES PAR UN RLP
1) Sur les palissades de chantier

Conformément aux dispositions de I’article L.581-14 4éme alinéa du code de I’environnement,
la publicité supportée par des palissades de chantier ne peut étre interdite, sauf lorsque celles-ci sont
implantées dans les lieux visés aux 1° et 2° du I de l'article L.581-8 du code de l'environnement (aux abords
des monuments historiques mentionnés & 1’article L. 621-30 du code du patrimoine et dans le périmétre des
sites patrimoniaux remarquables mentionnés a article L.631-1 du méme code).

Depuis le 1 octobre 2007, un nouveau dispositif autorise sous conditions une dérogation
mesurée en faveur de I’affichage publicitaire sur les baches d’échafaudages pour les monuments historiques.
L’ensemble des sommes récoltées est utilisé pour financer les travaux de restauration qui ont nécessité les
échafaudages (Articles L.621-29-8 et R.621-86 4 R.621-91 du code du patrimoine).

2) Publicité effectuée en exécution d'une décision particuliére

La publicité, lorsqu'elle est effectuée en exécution d'une disposition législative ou réglementaire
ou d'une décision de justice ou lorsqu'elle est destinée a informer le public sur des dangers qu'il encourt ou
des obligations qui pésent sur lui dans les lieux considérés, ne peut étre interdite par un réglement local de
publicité & condition toutefois que cette publicité n'excéde pas une surface unitaire de 1,50m?.

E) L'AFFICHAGE D'OPINION ET PUBLICITE RELATIVE AUX BESOINS DES ASSOCIATIONS

En application de I'article L.581-13 du code de I'environnement, le maire détermine par arrété et
fait aménager sur le domaine public ou en surplomb de celui-ci ou sur le domaine privé communal, un ou
plusieurs emplacements destinés a I'affichage d'opinion ainsi qu'a la publicité relative aux activités des
associations sans but lucratif. Aucune redevance ou taxe n'est pergue a l'occasion de cet affichage ou de cette
publicité.

En vue d'assurer la liberté d'opinion et de répondre aux besoins des associations la surface
minimale que chaque commune doit réserver a l'affichage d'opinion et a la publicité relative aux activités des
associations sans but lucratif est la suivante (article R.581-2 code environnement):

1°) 4 m? pour les communes de moins de 2 000 habitants ;
2°) 4 m? plus 2 m? par tranche de 2 000 habitants au-dela de 2 000 habitants, pour les
communes de 2 000 a 10 000 habitants ;
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3°) 12 m? carrés plus 5 m? par tranche de 10 000 habitants au-dela de 10 000 habitants, pour les
autres communes.

Le ou les emplacements réservés a l'affichage d'opinion et & la publicité relative aux activités
des associations sans but lucratif doivent étre disposés de telle sorte que tout point situé en agglomération se
trouve 4 moins d'un kilométre de I'un au moins d'entre eux (article R.581-3 du code de l'environnement).

Si le maire ne prend pas d'arrétés relatifs aux emplacements destinés a I'affichage d'opinion
ainsi qu'a la publicité relative aux activités des associations sans but lucratif, le préfet, aprés une mise en
demeure restée sans effet durant trois mois, sera amené a déterminer le ou les emplacements nécessaires.
Cependant, 'arrété préfectoral cessera de s'appliquer dés I'entrée en vigueur d'un arrété du maire déterminant
un autre ou d'autres emplacements.

L'affichage d'opinion ainsi que la publicité relative aux activités des associations sans but
lucratif sont interdits dans les secteurs déterminés & I’article 1..581-4 du code de I'environnement
(immeubles classés, monuments naturels, sites classés, ceeur des parcs nationaux, réserves naturelles, arbres
et immeubles présentant un caractére esthétique, historique ou pittoresque...).

Le réglement local de publicité peut déroger a I'interdiction déterminée a l'article ..581-8 et
autoriser I’affichage d’opinion et la publicité relative aux activités des associations sur les palissades de
chantiers dés lors que I’affichage est supérieur 4 2m?2.

Sur la commune du Vésinet, une surface minimale de 12 m? doit étre réservée a l'affichage
d'opinions et des associations.

F) DISPOSITIONS APPLICABLES A LA PUBLICITE LUMINEUSE ET NUMERIQUE

La publicité lumineuse ne peut étre autorisée a I'intérieur des agglomérations de moins de
10 000 habitants ne faisant pas partie d'une unité urbaine de plus de 100 000 habitants. Le mobilier urbain
supportant de la publicité numérique est cependant interdit dans les agglomérations de moins de 10 000
habitants, quand bien méme cette agglomération appartiendrait & une unité urbaine de plus de 100 000
habitants.

Dans les unités urbaines de moins de 800 000 habitants, les publicités lumineuses sont éteintes
enire | heure et 6 heures, 4 I'exception de celles installées sur 'emprise des aéroports, de celles éclairées par
projection ou transparence supportées par le mobilier urbain et des publicités numériques supportées par le
mobilier urbain, a condition que leurs images soient fixes (art.581-35 du code de 1’environnement).

Dans les unités urbaines de plus de 800 000 habitants, les obligations et modalités d'extinction
sont prévues par le reglement local de publicité selon les zones qu'il identifie.

X

Il peut étre dérogé a cette extinction lors d'événements exceptionnels définis par arrété
municipal ou préfectoral.

Une publicité numérique peut avoir une surface unitaire maximale égale a 50 métres carrés et
s'élever jusqu'a 10 metres au-dessus du niveau du sol lorsqu'elle est installée sur I'emprise d'un aéroport dont
le flux annuel de passagers dépasse trois millions de personnes. Dans ce cas, le dispositif publicitaire
numérique est apposé conformément aux prescriptions de l'autorité compétente en matiére de police et
respecte les prescriptions du quatriéme alinéa de l'article R.581-34 et celles de I'article R.581-35.

La commune du Vésinet posséde une population de 16 047 habitants (INSEE 2016) et fait
partie de I'unité urbaine de Paris (plus de 100 000 habitants).
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G) DISPOSITIONS LIEES A LA PROXIMITE DES ROUTES A GRANDE CIRCULATION,
AUTOROUTES, VOIES EXPRESS ET BRETELLES DE RACCORDEMENT A UNE AUTOROUTE.

Les dispositifs publicitaires non lumineux, scellés au sol ou installés directement sur le sol sont
interdits dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants ne faisant pas partie d'une unité urbaine de
plus de 100 000 habitants. Dans les autres agglomérations ces dispositifs sont interdits si les affiches qu'ils
supportent sont visibles d'une autoroute ou d'une bretelle de raccordement 4 une autoroute ainsi que d'une
route express, déviation ou voie publique situées hors agglomération.

Sur l'emprise des aéroports et des gares, ces dispositifs sont interdits si les affiches qu'ils

supportent :
- ne sont visibles que d'une autoroute ou d'une bretelle de raccordement & une autoroute ainsi

que d'une route express ;

- ne sont visibles que d'une déviation ou voie publique située hors agglomération et hors de
l'emprise des aéroports et des gares ferroviaires.

La liste des routes a grande circulation est fixée par le décret 2009-615 du 3 juin 2009.

La commune du Vésinet n’est pas concernée.

H) AUTRES PRESCRIPTIONS APPLICABLES AUX DISPOSITIFS DE PUBLICITE,
D’ENSEIGNES ET PREENSEIGNES

1) Prescriptions relatives a 1'utilisation du domaine public

a) Les autorisations de voirie

Selon les dispositions de l'article L.113-2 du code de la voirie routiére, en dehors des cas prévus
aux articles L.113-3 & L. 113-7 et de l'installation par I’Etat des équipements visant a améliorer la sécurité
routiére, 'occupation du domaine public routier n'est autorisée que si elle a fait I'objet, soit d'une permission
de voirie dans le cas ou elle donne lieu a emprise, soit d'un permis de stationnement dans les autres cas. Ces
autorisations sont délivrées a titre précaire et révocable.

b) Les réglements de voirie

Les réglements de voirie peuvent comporter des prescriptions sur la publicité et les enseignes
lorsque celles-ci sont prévues d'étre installées en surplomb du domaine public routier.

¢) Accessibilité de la voirie aux personnes & mobilité réduite (PMR)

L'article 45 de la loi n° 2005-102 du 11 février 2005 modifiée par ordonnance n°2014-1090 du
26 septembre 2014 pour I'égalité des droits et des chances, la participation et la citoyenneté des personnes
handicapées indique qu'un plan de mise en accessibilité de la voirie et des amenagements des espaces
publics doit étre établi dans chaque commune & I'initiative du maire ou, le cas échéant, du président de
I'établissement public de coopération intercommunale. Ce plan fixe notamment les dispositions susceptibles
de rendre accessible aux personnes handicapées et 2 mobilité réduite I'ensemble des circulations piétonnes et
des aires de stationnement d'automobiles situées sur le territoire de la commune ou de I'établissement public
de coopération intercommunale.

Les aménagements destinés 4 assurer aux personnes handicapées, quel que soit leur handicap, et
aux personnes a mobilité réduite I'accessibilité des voies publiques ou privées ouvertes a la circulation
publique et des autres espaces publics doivent satisfaire aux caractéristiques techniques définies dans le
décret n° 2006-1658 du 21 décembre 2006 et l'arrété ministériel du 15 janvier 2007. Ces textes précisent
notamment qu'un cheminement doit avoir une largeur minimale de 1,40m libre de mobilier ou de tout autre
obstacle éventuel et que cette largeur peut toutefois étre réduite a 1,20m en l'absence de mur ou d'obstacle de
part et d'autre du cheminement.
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2) Prescriptions du code de la route relatives aux publicités, enseignes et pré-enseignes

En application des articles R.418-1 a R.418-9 du code de la route, dans I'intérét de la sécurité
routiere, la publicité, les enseignes, enseignes publicitaires et pré-enseignes peuvent étre interdites sur les
voies ouvertes a la circulation publique et en bordure de celles-ci, lorsqu’elles en sont visibles.

3) Les recommandations relatives aux plans de prévention des risques d'inondation

Dans les zones inondables, les dispositifs de publicité, d’enseignes ou pré-enseignes ne doivent
pas géner I'écoulement des eaux, en cas de crue, ce afin d'éviter de créer des embécles.

La commune du Vésinet n’est pas concernée.

Faitailb\/afmﬂa le 13 JAN. 2020

La directrice départementale des territoires
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Liberté « Egalité » Fraternité
REPUBLIQUE FRANGAISE

MINISTERE DE LA CULTURE

Versailles, le 2 janvier 2020,

Qii_recliun régionale des affaires culturelles L'architecte des batiments de France

dlle-de:France Adjoint a la cheffe de 'unité départementale

Unité départementale de I'architecture et du de l'architecture et du patrimoine des Yvelines
patrimoine des Yvelines

a

;T + 0 o 5
Afelrs sulvie parTiphaine inerss Direction départementale des territoires des Yvelines
Courriel : tiphaine.linares @culture.gouv.fr Service de I'environnement

Unité paysages, risques, nuisances
A I'attention de Mme Malika (ZZA
35 rue de Noailles — BP 1115
78011 VERSAILLES cedex

Réf : TL/BB n® 2020 - 002

Objet : LE VESINET - Révision du réglement local de publicité
Porter & connaissance

A la suite de votre consultation portant sur la révision du réglement local de publicité cité en
objet, j'ai I'honneur de vous faire savoir que le territoire de la commune du Vésinet est
affecté par les servitudes suivantes :

|. SERVITUDES D'UTILITE PUBLIQUE — PATRIMOINE CULTUREL
a) Monuments historigques

. Edifices inscrits

- Villa La Hublotiére : Fagades et toitures, y compris les ferronneries du perron et de la
cldture ; escalier intérieur avec sa rampe en bois ; plafonds décorés de deux des piéces
du premier étage (cad. AB 113) : inscription par arrété du 11 décembre 1979.

- Palais Rose : inscription par arrété du 11 juillet 1986.

- L’Hépital, ancien asile impérial : Fagades et toitures de I'hépital, ainsi que sa
chapelle et son parc (cad. AR 73 a 79) : inscription par arrété du 5 décembre 1997.

o Edifices classés

- Eglise Sainte-Marguerite : classement par arrété du 29 avril 2016. Cet arrété se
substitue a I'arrété d’inscription du 19 décembre 1978.

- Maison dite « Wood Cottage » : Toutes les parties baties et non baties de la parcelle
AH 352 (maison, communs, fabrique de jardin et jardin), classement par arrété du 26
septembre 2000.

b) Monuments naturels et sites

« Site inscrit
- Secteur résidentiel d’habitations individuelles de la commune : site inscrit par
arrété du 10 juillet 1970.

Direclion regionale des affaires culturelles d'lle-de-France
Unite departementale de I'architecture et du patrimoine des Yvelines
Hotel des reservoirs - 7, rue des Réservoirs — 78000 Versailles — Standard : 01 39 50 49 03
Adresse Internet : htp://www.cullurecommunicalion.gouv. fr/Regions/DRAC-lle-de-France
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» Site classé
- Lacs et pelouses du Vésinet : site classé par arrété du 10 janvier 1984.

¢) Site patrimonial remarguable

Le site patrimonial remarquable (SPR) du Vésinet a été approuvé par délibération du
consell municipal du 25 janvier 2018. Son périmétre recouvre presque en totalité le territoire
de la commune, & I'exception du secteur autour de I'hopital.

1. DISPOSITIONS REGLEMENTAIRES

a) En matiére de publicité :

L'article L.581-4 du code de I'environnement prévoit que la publicité est interdite :

- sur les monuments historiques classés ou inscrits.

- sur les monuments naturels et dans les sites classés.

- sur les immeubles qui, avant la prescription du RLP, auraient été identifiés comme
présentant un caractére esthétique, historique ou pittoresque par arrété du maire apres avis
de la commission départementale compétente en matiere de sites dans sa formation
publicité.

Depuis le 1% octobre 2007, un nouveau dispositif autorise sous conditions une dérogation
mesurée en faveur de Iaffichage publicitaire sur les baches d’échafaudages pour les

monuments historiques.
L'ensemble des sommes récoltées est utilisé pour financer les travaux de restauration qui
ont nécessité les échafaudages (Articles L.621-29-8 et R.621-86 & R.621-91 du code du

patrimoine).

L'article L.581-8 du code de Il'environnement prévoit qu’en agglomération la publicité est
interdite :

- dans les sites inscrits,

- aux abords des monuments historiques mentionnés a l'article L. 621-30 du code du
patrimoine,

- dans le périmetre des sites patrimoniaux remarquables mentionnés a l'article L. 631-1 du
méme code,

- A moins de 100 métres et dans le champ de visibilit¢ des immeubles mentionnés au |l de
l'article L. 581-4.

» |l peut cependant étre dérogé a cette interdiction dans le cadre d’un réglement local
de publicité.

b) En matiére d’enseignes et pré-enseignes :

L’article L. 581-18 du code de I'environnement indique que sur les immeubles et dans les
lieux mentionnes aux articles L.581-4 et L.581-8, ainsi que dans le cadre d'un réglement
local de publicité, I'installation d'une enseigne est soumise a autorisation.

Les modalités de délivrance de cette autorisation sont ainsi prévues par le paragraphe Il de
I'article R.581-16 du code de I'environnement.

L’autorisation d'installer une enseigne est délivrée par l'autorité compétente en matiére de
police : |

» Aprés accord de l'architecte des Bétiments de France lorsque cette installation est
envisagée sur un immeuble classé ou inscrit au titre des monuments historiques ou protégé
au titre des abords en application de |'article L. 621-30 du code du patrimoine ou situé dans
le périmétre d'un site patrimonial remarquable classé en application de l'article L. 631-1 du
code du patrimoine.

Direction régionale des affaires culturelles dlle-de-France
Unilé departementale de I'architecture et du patrimoine des Yvelines
Hotel des réservairs — 7, rue des Réservoirs — 78000 Versailles — Standard : 01 39 50 49 03
Adresse Inlernet : htp://www.culturecommunication.gouv. fr/Regions/DRAC-le-de-France



» Aprés accord du préfet de région, lorsque cette installation est envisagée sur un
monument naturel, dans un site classé, un ceeur de parc national, une réserve naturelle ou
sur un arbre.

Par ailleurs, le réglement local de publicité peut également prévoir des prescriptions
relatives aux enseignes plus restrictives que celles du réglement national, dans des
conditions fixées par décret en Conseil d'Etat.

1ll. ASSOCIATION A LA REVISION DU RLP : oui

L'architecte des batiments de France
Adjoint a la cheffe de 'UDAP des Yvelines

Benjamin BOURDIOL

Direclion régionale des affaires cullurelles d'lle-de-France
Unite deparlementale de I'archilecture et du patrimoine des Yvelines
Holel des réservoirs — 7, rue des Réservoirs — 78000 Versailles — Standard : 011 39 50 49 03
Adresse Internet : hitp:/iwww.cullurecommunication.gouv. fr/Regions/DRAC-lle-de-France
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> Registres mis a disposition du public en mairie
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> Registres mis a disposition du public au service urbanisme
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» Attestation affichage en mairie

Fait au Vésinet, le 02 juin 2020
Vésip
W a5 €

ATTESTATION

Par la présente, Je soussigné M. Laurent BOURGEOT, agissant en qualité d'appariteur
assermenté, atteste, conformément a la loi, avoir apposé le 02 décembre 2019, sur le
panneau administratif de la mairie, la délibération N°1270-02 prescrivant la procédure de

révision du Réglement Local de Publicité du 03 décembre 2019 et lavoir retirée le 24 février

2020.:.

M. Laurent BOURGEOT

Ty |
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> Photographies de la mise a disposition du public dans le hall mairie et au service
urbanisme

Hall mairie

Service Urbanisme
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. Révision du reglement local de publicité

e o P N

e T il i 50 o

Depuis le 28 novembre 2019, la procédure de révision du Réglement Local de Publicité (RLP) du
Vésinet en vigueur depuis juillet 1983 est lancée. Afin d’informer et de faire participer les citoyens
et les professionnels du secteur a I’évolution du document, un registre est ouvert en mairie pour

recueillir les observations (consultable aux horaires d’ouverture de la Mairie).

« Donnez votre avis sur le RLP !

La Ville est soucieuse d’impliquer la population, les associations locales, les professionnels

ainsi que toutes personnes concernées dans ce processus.

Vous pouvez des a présent exprimer vos observations dans le registre dans un des deux
registres mis a votre disposition au Service Urbanisme et dans le hall de la Mairie (adresse ci-

apres).

Par ailleurs, chacun peut transmettre ces observations :
e Par courrier adressé a :
Mairie de Vésinet, 60 bld Carnot, 78110 Le Vésinet

* Par voie électronique a 1’adresse suivante : revisionrlp@levesinet.fr



- Documents a consulter
Diagnostic RLP -2020
Porter a connaissance Etat RLP 10 janv 2020
Rapport presentation Le Vesinet
RLP Reglement 2020

Plan RLP 6-2020

- En savoir plus sur le RLP
Qu’est-ce qu’un reglement local de publicité (RLP) ?

Le Reglement Local de Publicité (RLP) est un instrument de planification et de reglementation
local se fondant sur le Code de I’Environnement. Il est une annexe du Plan Local d’Urbanisme

(PLU) et il en suit la méme procédure de révision.

Il a vocation a encadrer et/ou a limiter I’implantation des dispositifs publicitaires, des pré-
enseignes et des enseignes sur le territoire de la commune. Il permet d’assurer un équilibre entre
le droit a I’expression et a la diffusion d’informations et d’idées avec le respect du patrimoine

urbain et la lutte contre la pollution visuelle.

A I’appui de ces regles, le maire dispose d’un pouvoir d’appréciation au cas par cas (autorisation
préalable), avec avis conforme de I’ Architecte des Batiments de France (ABF), pour autoriser ou
non I’implantation de nouveaux dispositifs.

Comment est défini le Réglement Local de Publicité ?

Le Reéglement Local de Publicité reglemente 3 typologies de dispositifs publicitaires :

« une enseigne : toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une

activité qui s’y exerce.



« une pré-enseigne : toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d’un immeuble

ou s’exerce I’activité déterminée.
« une publicité : toute inscription, forme ou image, destinée a informer le public ou a attirer son
attention, a I’exception des enseignes et pré-enseignes

Exemples de dispositifs : Publicité scellée au sol ou sur support (PUB); publicité sur mobilier

urbain (MU); pré-enseigne scellée au sol (PE) ou posée au sol, type chevalet (C); enseignes a plat,

perpendiculaire (E), en toiture et scellée au sol (E)

Source : Ministére de I’Ecologie, du Développement durable et de I’Energie
Le RLP fixe par secteurs, les obligations en matiere d’affichage publicitaire.

Il vise a ajuster la réglementation nationale aux enjeux paysagers, touristiques et économiques de
chaque territoire, en définissant des régles (périodes d’extinction des publicités et enseignes, leur
taille, leur nombre, leur densité le long des grands axes, etc...) permettant de protéger le

patrimoine et le cadre de vie tout en garantissant les besoins d’expression des acteurs du territoire.

La réglementation nationale continue de s’appliquer seulement pour ce qui n’est pas couvert par le

réglement local. Le RLP est obligatoirement plus strict que la Reglement National de Publicité.
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Pourquoi réviser le RLP ?

La publication du décret du 30 janvier 2012 a permis I’application de la loi Grenelle du 12 juillet
2010 dite loi ENE (engagement national pour I’environnement) qui a modifié les dispositions du
Code de I’Environnement relatives a la publicité, aux enseignes et préenseignes. Ce décret rend
caducs, en 2020, les reglements locaux de publicité élaborés avant I’année 2013. Pour

information, cette échéance a été reportée du fait du COVID.

Aussi, en 2021, la Ville souhaite donc relancer la procédure qui a été suspendue ces derniers

mois.

Pourquoi le réviser ? Le RLP de 1983 régit I’installation ou la modification d’une enseigne qui est
soumise a autorisation préalable du maire, sur tout le territoire communal. Compte tenu de son
caractere tres restrictif, des protections patrimoniales et paysageres, la présence de publicité est
extrémement limitée sur le territoire communal (presque exclusivement sur mobilier urbain,
contrOlé par la collectivité). De plus, au titre de la protection du patrimoine, la publicité interdite sur
les immeubles classés ou inscrits « Monuments historiques », dans leurs abords (champ de visibilité
jusqu’a 500 m) et en totalité dans le périmetre du Site patrimonial remarquable apport de la loi CAP
du 7 juillet 2016).

Les objectifs fixés par la délibération du 28 novembre 2020 sont les suivants :

« Conserver les particularités paysageres de la commune, garantir la valorisation de son
patrimoine bati et préserver la qualité du cadre de vie et de I’environnement dans le respect du
droit a I’expression et a la diffusion d’informations et idées

« Maintenir la protection des sites classés et inscrit et prolonger les exigences réglementaires
du Site Patrimonial Remarquable

« Adapter le réeglement local de publicité a la nouvelle réglementation nationale tout en
poursuivant la préservation du cadre de vie encadrée par le réglement actuel tout en
autorisant de facon raisonnée les nouvelles technologies en matiere d’affichage 1égalisées par
la loi Grenelle I comme le micro-affichage publicitaire sur les devantures commerciales, les
dispositifs numériques, les baches et revoir la réglementation des enseignes au regard des

nouvelles dispositions introduites par la loi en prolongation des prescriptions du SPR

+ Redéfinir, selon les enjeux identifiés pour les différents secteurs, des regles en matiere
d’affichage publicitaire et de pré-enseignes en participant a la mise en ceuvre des objectifs

fixés dans le cadre du PLU et notamment les orientations du PADD dans le but de trouver le



meilleur équilibre entre la nécessité d’assurer une communication commerciale efficiente tout

en assurant une meilleure qualité et une bonne intégration dans leur environnement.

« Redéfinir, selon les enjeux identifiés pour les différents secteurs, des régles en matiere
d’enseignes commerciales en participant a la mise en ceuvre des objectifs fixés dans le cadre
du PLU et notamment les orientations du PADD dans le but de trouver le meilleur équilibre
entre la nécessité de garantir la visibilité des commerces tout en assurant une bonne intégration

des enseignes sur les facades et une certaine harmonie entre les commerces.

« Limiter la pollution visuelle des dispositifs publicitaires en réglementant leur quantité et
leurs modalités d’implantation et en fixant des obligations et des modalités d’extinction de la

publicité lumineuse et des pré-enseignes lumineuses.

Les 4 étapes de la procédure de révision du RLP

« Phase 1 - Janvier 2020 - Diagnostique et enjeux :

Le diagnostic est un véritable état des lieux du territoire, il permet d’identifier les dispositifs

existants et de faire ressortir des enjeux par secteurs.

+ Phase 2 - 1= trimestre 2020 - Orientations et objectifs et élaboration du R.L.P -

Réglement et le zonage

Découlant de la définition des enjeux, les orientations et objectifs sont la ligne conductrice du futur
RLP.

Conception du réglement et définition des zones de publicité restreinte. Le réglement et le zonage
détaillent les outils de mise en ceuvre du projet dans 1’espace et dans le temps. Ils traduisent les

orientations et objectifs définis précédemment.

C’est a ce document que doivent se conformer les panneaux publicitaire, pré-enseignes et

enseignes.

« Phase 3 - 2eme trimestre 2020 — Enquéte publique

La consultation des Personnes Publiques Associées (PPA : Etat, Conseil régional Conseil
départemental...) et de la Commission Départementale des Sites, Natures et Paysages sera suivie de
I’enquéte publique qui aura lieu apres que le conseil municipal ait arrété le nouveau projet de R.L.P.

Elle permettra a la population de donner son avis sur le projet de R.L.P arrété.



« Phase 4 — 3eme trimestre 2020 — Validation

Finalisation et approbation du R.L.P. par le Conseil municipal,

Une concertation avec les habitants pour la révision du RLP

La délibération du 28 novembre 2019 définit les modalités de concertation qui aura lieu en amont

de I’arrét du projet :

« Mise a disposition en Mairie, aux heures et jours d’ouverture de la mairie, dans le hall et au
service urbanisme d’un dossier dans lequel seront indiqués les objectifs poursuivis et d’un

registre ou toute personne intéressée pourra formuler ses observations
« Mise en ligne sur le site internet de la commune du dossier et de 1’état de son avancement,
« Parution d’informations dans le journal municipal et dans la newsletter
« Possibilité pour les Vésigondins de remettre leurs observations par voie postale

« Création d’une adresse électronique dédiée pour permettre au public de faire ses

observations par voie dématérialisée

Un groupe de travail a été désigné pour travailler sur la révision du réglement. Il inclut des élus, des

commercants, des personnes de la société civile et des représentants d’associations locales.

Conclusion

Le nouveau projet de R.L.P ne sera pas approuvé avant le 13 juillet 2020, date fixée par le
1égislateur lors de la réforme du droit de 1’affichage intervenue avec la loi Grenelle II du 12 juillet
2010.

Passé ce délai, s’il n’est pas révisé, il deviendra caduc : c’est le préfet et non plus le maire qui
exercera le pouvoir de police de I’affichage et la réglementation nationale, sans adaptation locale,
s’appliquera. Dans le cas du Vésinet, toute publicité sera interdite jusqu’a 1’approbation du nouveau
RPL. Ainsi, les régles du RLP de 1983 sont devenues obsolétes compte tenu de la profonde réforme
du droit de I’affichage intervenue avec la loi Grenelle II du 12 juillet 2010 et ses décrets
d’application (2012) qui réglementent notamment les nouvelles formes de publicités.

La loi CAP du 7 juillet 2016 étend I’interdiction de publicité en Site Patrimonial Remarquable ainsi



qu’aux abords des MH (Monuments historiques) : champ de visibilité jusque 500 m au lieu de

seulement 100 m actuellement.
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> Articles dans le magazine municipal

ACTUALITES - Vie municipale

REVISION DU REGLEMENT
LOCAL DE PUBLICITE (RLP)

Pour mieux encadrer L'installation des publicités, enseignes
et pré-enseignes dans notre Ville, les services municipaux
DU PLAN procédent a La révision du réglement Local de publicité.
. |
LOCAL DE
PUBLICITE a Ville est dotée  MISE EN PLACE DE LA CONCERTATION
RLP depuis le 18 jan-  Celte concertation se déroule actuellement.
( ) vier 1983 d'un Ré-  Le dossier est disponible en ligne sur Le site de la Ville. IL est
glement Local de  également consultable au service urbanisme et dans le hall
Publicité définissant des  de la Mairie.
Zones de Publicité Res-

o\ Yeeine

REVISION

treinte (ZPR) situées sur Le Village, les Charmettes, le rond-
point de La République et Princesse. La publicité est interdite
sur le reste du territoire communal.

POURQUOI REVISER LERLP ?

La Ville du Vésinet a entrepris La révision de son RLP, afin
de se doter d’'un document plus moderne et répondant aux
exigences patrimoniales et aux réglementations actuelles.
Par délibération en date du 28 novembre 2019, le Conseil
Municipal a prescrit La procédure de révision du RLP.

Tout au long de la concertation, uous pourrez rédigez uos
remarques, propositions dans l'un des deux registres dispo-
nibles en Mairie, au seruice urbanisme et/ou dans le hall de
la Mairie.

Vos obseruations peuvent également étre

transmises :

- Par courrier : Révision RLP — Service urbanisme
60 bouleuard Carnot — 78 110 Le Vésinet

visionrlp@Llevesinet.fr

JEAN SANLAVILLE,
DELEGUE DU DEFENSEUR DES DROITS

Le Défenseur des droits est une autorité administrative
indépendante dont L'existence est inscrite dans La

Constitution Francaise.

hargé de veil-

ler & la protec-

tion des droits

et des libertés,
et de promouvoir 'éga-
ité de tous dans Uaccés
aux droits, le Défenseur
des droits s’appuie sur
un réseau territorial de
plus de 500 délégués bénévoles.

Jean Sanlaville est L'un d'eux, exercant son acti-
vité dans notre gone géographique. IL tient une
permanence au Point d’Accés au Droit de St

avec un service public (Caisse d’Allocations
Familiales, Pole Emploi, Caisse de retraite,
services fiscaux, collectivité territoriale, etc.)

» vous penseg étre discriminé(e)

e vous estimez que les droits d'un enfant ne
sont pas respectés

« vous constatez une entorse aux régles déon-
tologiques des services de sécurité publics
ou privés.

Pour rencontrer Jean Sanlaville,

il suffit de prendre rendeg-vous au

0130 87 22 26 ou de Le contacter par mail &
Uadresse :

Germain en Laye (34, rue André fant)
tous Les mardis pour vous aider dans vos dé-
marches.

Vous pouve le saisir gratui si:

jean. il f its.fr

Penseg d prendre tous les documents en votre

e vous aveg des difficultés dans vos relations

justifiant vos démarches.
wwuw.defenseurdesdroits.fr

Denis Duboi§
nous a quittes

P estavecune pro-

& C fonde tristesse
que nous avons

appris le de notre

Conseiller municipal De-

‘ :‘ nis Dubois, survenu le 18
>4 januvier

Humaniste, profondément inuesti et engagé
dans la vie municipale et a: ative du Vési-
net, il exerga dans sa vie professionnel

tant que Professeur des universités au Conser-
vatoire National des Arts et M Conseil-
ler tifique et p ent de la commission
gestion aupreés de Transport Logistique de
France (TLF).

ment directeur scientifique
e bilan Sadifelt et Sadiful ou bien en-
core rédacteur e e la revue Finance et
Gestion. IL auait intégré le Conseil municipal
de notre Ville a la fin du mc mars 2019.

mbres du Conseil
municipal e onnel de la Mairie
adressent toutes leurs condoléances a sa
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#citoyenneté

ne premiére réunion des membres du Collége des habitants

accompagnés de celui des élus au sein des Conseils de quartiers

s'est déroulée samedi 6 mars.

Lors de cette matinée, les Conseillers municipaux siégeant
dans chaque Conseil ont été présentés aux membres du Collége des
habitants constituant les différents conseils de quartiers (Centre, Char-
mettes/Merlettes, Princesse et République).

Chaque membre du Conseil de quartier a ensuite été amené & désigner
les quatre acteurs locaux [commercant, association, entreprises, acteurs
institutionnels, etc.) devant intégrer leur Conseil de quartier et ainsi lancer
les groupes de travail. Une premiére réunion publique par quartier est
programmée courant juin.

Les conseils de quartier
désormais en place

76 habitants ont candidaté pour intégrer les Conseils de quartier.
Le tirage au sort du College des habitants s’est déroulé vendredi 12 février.

REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE (RLP):
LA VILLE RELANCE
LA PROCEDURE

En vigueur depuis juil-
let 1983, le Réglement
Local de Publicité est
une annexe du Plan
Local d'Urbanisme et a
vocation a encadrer et
limiter limplantation des
dispositifs publicitaires,
des pré-enseignes et
des enseignes sur le
territoire d ommune.
Vous pouvez adresser
vos observations par
courrier adressé a la
Mairie, 60 boulevard
Carnot ou par mail en
écrivanta:
revisionrlp@levesinet.fr
oudirectement en Mairie
en utilisant le registre
dédié.

Un agent municipal dédié a la surveillance
Uentretien et la gestion du cimetiére

Depuis le 1" mars, un agent
municipal, Willy Hallalel, est en
charge de la gestion de U'entretien ¢
du bon fonctionnement du cimetier
Ses missions répondent a une forte
demande des administrés.
Présent en journée du lundi
vendredi, ses activités sont |
suivantes :

# Surveillance du cimetiére :

respect du réglement intérieur du cimetiére, surveillance de la circulation limitée aux entreprises
funéraires et aux PMR, renseignement des familles et professionnels, enregistrement et transmiss
des réclamations, renseignement, réception et accompagnement des convois, surveillance des
travaux, contrble et enregistrement des inhumations et des exhumations, tenue & jour des fiches d
concessions, mise & jour du logiciel funéraire, gestion et contrle des reprises des concessions éct
avec la hiérarchie.

# Entretien des espaces verts du cimetiére et de ses abords :

ramassage des feuilles, entretien des tombes des soldats pour les fétes nationales, arrosage des
différents espaces verts, tonte des espaces engazonnés, collecte des déchets végétaux et poubelle
pour évacuation, plantation et entretien des vasques fleuries selon les saisons, retrait des fleurs
fanées, transfert des bennes du cimetiére (déchets verts, autres), réapprovisionnement des produi
d’hygiéne des sanitaires du pavillon d'accueil.

Mars — avril 2021
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REGLEMENT
LOCAL DE,
PUBLICITE

(RLP)

Tous concernés !

Mai-Juin 2021
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Derriére l'appellation rébarbative de cet
acronyme, c’est l'avenir de la préservation
de notre cadre de vie qui se joue pour éviter
de dénaturer notre ville.

de Publicité [RLP) date

de 1983 ;ilest devenuca-

ducen juillet 2020, Cette

échéance aété reportée

en raison du covid. Le
réglement local de publicité vise 3
améliorer I'aspect visuel et esthe-
tique des devantures de commerces
et des enseignes [lumineuses ou
nonl.

, actuel Reql Local

IL PERMET NOTAMMENT DE TRAVAILLER
SUR LHARMONIE DU CENTRE-VILLE DANS
CE SECTEUR.

La modification de notre RLP est engagée
depuis la délibération du Conseil Municipal
de novembre 2019 qui prescrit La révision
decelui-ci et fixe les objectifs 3atteindre,
qui sont les suivants :

mConsarver les particularités paysagéres
de la commune

mMaintenir 13 protection des siles classés
et inscrits ainsi que prolanger les exi-
gances réglementaires du Site Patrima-
izl Remarguatle (SPRL

Celte i
lités de L2 concertation :

m Mise 3 disgosition en Mairie et dans les
supparts de communication du Gossier du
noweau RLP et d'un registre sur tequel
toute personne intéressée paut formuler
ses observations.

wPossibilite pour les Vésigondins de
remettre leurs observations par vaie
postale

mCréation d'une adresse électronique
dédige permettant au public de faire ses
observations par voie dématérialicéa.

00 EN SOMMES-NOUS AUJDURD'HUI 7

Depuis plusieurs mais 4éj3, un dossier se
ave Uaccueil de L2 Mairie pour consul-
tation, ainsi que le registre permettant de
noter ses observations. Les informations
concernant ce Réglement sont présentes
sur le site de [a ville. Le dernier magazine
ataitobjetd'uneinformation sur ce Sujet

Enavril, 2 Municipalité 2 organiséune réu-
nion Ve tous las commertantsvolontaires
et disponibles. Catte réunion a été animée
par L3 sociéts Amure gui accompagne i3
ville dans [établicsament de ce noweau
RLP. La délibération concernant Fadoption

mAdapterleRLP S

Local de Publicité

tion nationale [plus permissival en auto-
risant de fagon raisonnée, les nowelles
technologies et revair [a réglementation
des enseignes au regard fes prescrip-
tions du SPR

' Tenir compte des arientations du PADD
Iplan d'aménagement et de développe-
ment durable),

mLimiter 1z « pollution »visuelle des dis-
positfs publicitaires en régiementant leur
quanttéetlevrs modalités d implantation,
ainsi qu'en fixant des obiigations et des.

doit Bire présentée au Conseil municipal
prévu 1o 27 mai

VOTRE AVIS EST ESSENTIEL, EXPRIMEZ-
VIDUS SUR CE REGLEMENT :

Pour consuiter La procédure :
www.levesinet.fr [rutrigus Services au
jlic—3 Urbanisme-3 Révision duréglement
local de pubicit]

Pour nous faire part de votre avis et devos
abservations concernant le RLP, écrivez a:
isil i fr

modalités d'extinction o
neuse el des pré-enseignes lumineuses.
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